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Deux notions: rotation et diversification des cultures
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ROTATION DIVERSIFICATION

4

% « succession de différentes cultures sur plusieurs [ % Pour des assolements a I'échelle d’un parcellaire

années dans la méme parcelle » => « installation de familles culturales
complémentaires pour diversifier le paysage
% Bénéfices: agronomiques, économiques, agricole (et donc tous les ravageurs) mais aussi
sanitaires pour le producteur sur le plan économique »

>

L)

» Deux stratégies:

L)

+» Conséquences: valorisation de différentes

productions - Caractere défensif pour restreindre une
pression parasitaire
< Quels marchés? Comment les commercialiser - Caractere offensif pour créer de la valeur

ajoutée sur l'exploitation ou recherche
d’autonomie alimentaire
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COOP Place des grandes en cultures bio en France
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Evolution de la part des surfaces nationales conduites en bio de 2001 2 2017
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Perspectives d’évolution des surfaces bio

DE I:FKANCE
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Evolution prévisionnelle des surfaces certifiées bio

W Surf. fourragéres  © Grandescultures B Légumes frais et fruits W Vigne  © Autres

2000000

1750000

1500000

1250000

1000 000

750 000

Surfaces certifiées AB (ha)

500000

250 000

0

FFLPFI TSI FPFT T FTFPTFTFFSF

Source Agence BIO f OC 2018, *estimation au vu des surfaces en conversion
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Evolution du marché des produits biologiques
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Evolution du chiffre d'affaires bio par circuit de distribution depuis 1999

millions €
9000
» Restauration commerciale®
8000
™ Restauration collective*
7000 “ Vente Directe
B Artisans-Commercants
6 000 » Distribution Spécialisée Bio
= Grandes et moyennes surfaces
5000
4000
3000
2000
1000
0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

* Achats hors taxes évalués par enquéte auprés des fournisseurs et des acheteurs,
depuis 2014 en restauration commerciale et depuis 2009 en restauration collective,

—
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Place des grandes en cultures bio en France

Répartition des surfaces de grandes cultures bio
Plus de 350 000 ha en 2016
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Part des surfaces
de GC. en bio
<05% Lez Cércales reprézentent prés de 2/3 des
I 08%-1%  grandes culturesz en France
B s

. 2/3 des Oléagineux sont produitz dans le
' -Ouest
_— o Sud-Oue

1/2 dez Proteagineux sont produits danz 4
régions (Bourgogne, Pays de la Loire, Midi-
Pyrénéez, Centre)

+ Legumes secs 7 IDOO ha en 2015

+ Luzernc 26 000 ha en 2015

Source: Agence Bio, octobre 2016
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Evolution de la collecte depuis 10 ans

t 383 737 tonnes en 2017
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A E— Source: Agence Bio d*aprés FranceAgriMer
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Diversification des débouchés
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Semences

Stockage au sein d’0OS

Ou
Stockage et/ou transformation a la ferme et vente directe

Huiles, boissons végétales et
autres produits alimentaires

Pains, biscuits et autres
produits a base de céréales

——
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Marchés pour les céréales et oléoprotéagineux bio: Meunerie

National: 1266 préparateurs
AURA : 188 préparateurs dont 11 meuniers régionaux => divers types de farines => biscuits,

produits d’épicerie et pain

Utilisation du Blé tendre par les MEUNIERS
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100 000

+14,5%

+17,5%

141 000

120/
104 M




Marchés pour les céréales et oléoprotéagineux bio: Meunerie
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Evolution de la répartition en valeur des achats de produits biologiques par les ménages

millions € 7 921
8000
7000
'épicerie qui gagne en part de
, . 6 000
marché sur le plan national : +
0 5000
1% en un an o Viandes
4000 © Crémerie
B Mer, traiteur, surgelé
3 000 I Fruits et légumes frais
M Epicerie
2000 “ Boulangerie
"~ Boissons sans alcool
1000 B Boissons alcoolisées
0
2013 2014 2015 2016 2017
A Source Agence BIO / AND-i 2018 - hors RHD
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Marchés pour les céréales et oléoprotéagineux bio: FAB

* National: 277 FAB
* AURA: 39 entreprises (dont 10 ateliers principal)=> concentrés, tourteaux,
formules protéiques

200 000

150 000

olumes

100 000

50 000

0

Utilisation des Céréales par les Fabricants d'Aliments du Bétail

211 000

144 150
136 221

120114
107 347

83 000

17 124

10 624 /
10580
3091 % 9000

11/12 12/13 13/14 14/15 15/16 16/17 17/18
Campagnes

Blé tendre = e (Qrges  ess==Triticale Mais 4 Céréales Féverole  ~ Pois




le forca da lo proxinsi®
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Marchés pour les céréales bio : alimentation humaine

AURA: Plus d’une trentaine d’entreprises de 2" transf, 2 malteries régionales, 37 brasseries
artisanales, huileries...

Un réseau de magasins spécialisés bien développé avec des enseignes locales

Focus Malterie:

» +de 10% des bieres certifiées bio

» Croissance du nombre de brasseries bio
» Prix rémunérateur : 350€/t

» Criteres brassicoles du grain




Marchés pour les légumes secs
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= A destination de l'alimentation humaine: pois chiches, lentilles, feves...
= Contexte de dépréciation des protéines animales au profit du végétal

= En AURA importants transformateurs et des opérateurs qui se lancent dans la
production.

* Lonsommarteurs bio
10ins 1 fois par mois :  qag7pis. Et plus précisément, consommez-vous les produits biologiques suivants ?

R
Légumes frais | 78% % | 7%
Fruitsfrais =~ T77% 76% 74%
Céréales, légumineuses et produits associés =~ 40% 38% 2 | 20%
Produits surgelés =~ 24% 21% 2 | 10%
Steak haché | 209 / )
Biere = 11% Al %
Produits sans gluten =~ 10% 12%n] 6%
A - . Aucun de ces produits ] 5% < 8% 7| 5%
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Production nationale PPAM

= 5 480 ha bio en France + 1600 ha en conversion (+14% vs 2015) au
sein de 2248 exploitations

= PACA et AURA 1°s régions

le forca da lo proxinsi®

=  Pays de la Loire et Nouvelle Aquitaine en développement
= Lavande et lavandin
Offre insuffisante pour répondre a la demande...

Forte concurrence des productions étrangeres...

Répartition des surfaces par type de production

8
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Production PPAM en AURA

= 1917 ha (95% en RA) bio et 256 ha en conversion => Droéme principalement.
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= Auvergne: beaucoup de cueillette, 1 opérateur majeur

= Rhoéne-Alpes: des cultivateurs, multitudes d’opérateurs

Répartition des surfaces par département (en ha)
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B AB M En conversion

= Principales productions: lavande et lavandin bio => transfo en huiles
essentielles

A = D’autres qui progressent: safran, menthe poivrée, thym et mélisse
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Marchés pour les PPAM

| es différents circuits de commercialisation des

PPAM

_ Filiére courte
Transformation

Emballage
Etiquetage

Commercialisation

Lavande
Lavandin
PAM

Filiere longue

L/\;

79 % 21%
68 % 32 %
environ 6 M€
Source : CIHEF campagne 2016-2016, 5

FranceagriMer - Panorama 2015 filisre PPAM, juin 20156




Les différents modes de transformation pour les PPAM
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Plantes seches ou fraiches

Plantes coupées et triées Huile essentielle
Extraction Extraction

Extraction alcoolique, hydrocarbure sélective

Déterpénation
Traitement chimique Concretes
(éventuels)

Infusions, décoctions, eaux

Teintures méres florales, macérations

Evaporation

Absolues Molécules isolées

y y

Herboristerie,
phytothérapie, tisanes,
aromes

Parfums Médicaments a base de Médicaments
aromes plantes, Phytothérapie allopathiques

Compléments

alimentaires LIS G

Cosmetiques Aromathérapie

—
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Transformation des PPAM en AURA
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Typologie principale des transformateurs bio PPAM

herboristerie /
aromatisation /tisane 10

- aromathérapie 13
= aromathérapie

= complément alimentaire

= cosmétique

extraction végétale 5 = extraction végétale
» herboristerie / aromatisation /tisane
cosmétique 3 , . .
complément alimentaire 13

Source: (@) clusterbio

44 entreprises sont certifiées pour la transformation des PPAM en AURA.

AR |
V//;Q\\ ——— —

La > .
coopération
agricole

produisons l'avenir




DE FRANCE
AUVERGNE-RHONE-ALPES

le forca da lo proxinsi®

—

S

La > .
coopération
agricole

produisons l'avenir

Marché pour les légumes de plein champs

Légumes : volumes mis en marché, origine France / autres origines
2012, 2013, 2014 et 2015

35000 1 3450 ® Origine France I Autres origines

tonnes

32854 32635

30000 -

25000

*Contractua

*Sécurisation
27659 de Ia
production
*Développeme
nt des surfaces
23 395
22426
— 21577
* 20347
2000 CONtractu
alisation 18 785 g ]
*dé lisation
développe — N
ment des 16 oo Développe
15 709
marchés ment des
15 000§ L. . ,
*Améliorati marchés
A Al
on des 12 708 12582 . - Améliorati
conditions 11706 on des
de stockage 1o 10 569 conditions
110 000§ 10597 9670 de stockage
76831
W 6922
589% 940 5 6215 602
5000 20l o I4731
- N " . ( |- - f ) I

20122013 20142015 20122013 20142015 znuzms 2014 znls zmmls 20142015 zmzznla 20142015 20122013 20142015 29
pomme de terre tomates carottes courgette bulbes

salades oireaux

8439

7110

6265
5 311 5204
| 170II | lMI
20122013 20142015 20122013 2014 2015
melons concombres

Source : Enquéte volumes, Interfel

*Evolution des
volumes de
légumes bio
consommeés en
France : +12% en
2016, +10% au
1" trimestre
2017 (Source
Kantar World
panel, Interfel)

*Demande en
origine France
de plus en plus
forte, avec
tracabilité sur
I’origine
régionale




1¢re région sur la transformation et distribution bio
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Répartition des achats de fruits et léegumes par
circuit de distribution : bio versus conventionnel

Répartition des parts de marché par circuit de distribution en 2016 en
valeur

B GRANDES SURFACES FRAIS
W ON LINE GEMERALISTES

M Autres *

H PRIMEURS

B MAGASINS BIO

B MARCHES, FOIRES, VENTE
DIRECTE

B GMS (hypers, supers, HD et
proxi.}

15 F&L bio

- Une plus grande diversité
de circuits en Bio

15 F&L conventionnels
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Evolution de la consommation de légumes bio

Détail de I’évolution de la consommation
en légumes bio en 2016
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Evolution de la gamme légumes en volume 2016

Poids dans la consommation par ordre décroissant en volume
W Evolution 16/moy. 2012-14 Evolution 16/15

Total légumes %ﬁ% —
Carotte (26%) W 1%

Tomate (21%) T —20%

Courgette (13%) I 24%

Salade (10%) Sl

Oignon (9%) % 15%

Concombre (9%) F%%

Poireau (6%) 232

Chou-fleur (5%) gy _. 2% Source :

| KantarWorldPanel
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MERCI DE VOTRE ATTENTION

Laetitia Leray
lleray@ara.coopdefrance.coop
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